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Charte des Ecocentre® de France

Marque
ECOCENTRE®

I’écologie pratique

Préambule

En 2003, a été créé 'écoceritcu Périgord.

Le terme « Ecocentfe» avec le sous titre « I'écologie pratique » asafié déposé au

registre des marques de I'INPI par Jocelyne Cantbuza

Cette protection a pour seul but de réserver idatiion du nom a des entités partageant les
mémes préoccupations en terme d’écologie, pounsuiga mémes objectifs et mettant en
face les moyens appropriés pour les atteindre.

Il n’est question que d’exclure les activités afite exclusivement ou principalement
commerciale ou les structures mises en place saitgromouvoir une margque ou un
fabricant, une filiére particuliére, soit encadrpas du personnel politique ou dépendant d’'un
mouvement sectaire.

Cette charte ne définit en aucun cas un modéldqe/si’écocentfequi serait reproduit &
l'identique d'un lieu & 'autre ; au contraire bt impératif que chaque écocefiseit concu
en fonction des données locales et soit en osnvesesan milieu, tant au plan humain que
géographique et économique.

La philosophie générale des écocentres se forméo#slsur une approche globale
(écologique et économique) et une réflexion lodale tient dans la formule « penser global
pour agir local » Elle ne se limite pas a la traission de recettes techniques mais cherche a
articuler de fagcon cohérente réflexion et actidaxe principal —voire fondateur- de I'action
d’'un écocentre est celui de la CREEE (construggspectant I'environnement et économe en
énergie), couvrant bien sar les problématiquesedel] du sol, des énergies renouvelables,
des modes de vie non dispendieux, des déchets,mgllition chimique, des transports. En
fait, un theme les recouvre tous : celui du resgeda vie, de la santé et de la diversité
biologique. En clair, aucun des themes n’est aueggdour autant qu’il mene a une bonne
compréhension puis a une pratigue sensée, de doguwppelle la décroissance positive

(« consommer moins pour vivre mieux »)

L'utilisation du mot « ecocentfe» et 'adhésion concomitante au réseau des
écocentre®st conditionnée

1.- par 'agrément donné a la structure candidatdgs membres du réseau
existant (a la majorité simple)

2.- par son acceptation des termes de « la chastéabcentres »
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CHARTE

L’engagement du signataire se décline en quatets/oles activités proposée, les moyens,
les partenariats, les financements

1.- Les activités proposées

Le signataire s’engage a proposer en permanent®is quatre des six activités suivantes,
assorties d’objectifs compatibles avec la philosepgnérale des écocenftes

Information du public : une information objective est donnée au publides
écoprocédés, les écomatériaux, les matériaux lodasiproduits sains, les énergies
renouvelables, la gestion de I'eau, etc. Cela pedidire sous forme

- de visites du site

- de centre de ressources

- d’'un simple centre de documentation
mais le tout doit s’appuyer sur de véritables caempees, portées par du personnel permanent
ou des bénévoles.

Appui aux autoconstructeurs: I'’écocentre accompagne les autoconstructeursmjui
font la demande a toutes les étapes du processiescdnception au chantier en passant par
le choix des procédés constructifs et des matériaux

Sensibilisation des jeunes publicsaccueil de jeunes sur le site, hors temps geolai
ou par délocalisation de la prestation dans leecadolaire.

Formation professionnelle adultes I'écocentre propose des stages de formation sous
forme de modules courts ou de formations professiligantes, de plus longue durée et « a la
carte »

Expérimentation, recherche: le site de I'écocentre se préte particuliérenbée a
'expérimentation sur les matériaux, les produities procédés.

Valorisation de I'éco-développement a finalité soale et économigue I'écocentre
s’implique, entre autre, dans trois directions giavérent d'ailleurs complémentaires : la
promotion des ressources locales et/ou les traasfier connaissances nord-sud autant que
sud-nord et/ou la mise au point d’habitats a fafloiét (plus ou moins auto-construits).

- La promotion des ressources locatesisiste a faire utiliser prioritairement
les techniques, matériaux et matieres premiergsodikles dans un rayon
limité autour de la zone d’'influence de I'écocentre

- Les transferts amiables de technologiagec les pays du sud sont
enrichissants pour les deux parties. L'écocentrg pentribuer a trouver des
financements dans sa zone d’influence en « cooperaécentralisée » et
peut faire financer le séjour en Europe de ressamits des pays du sud
susceptibles de transmettre des savoir-faire toaaiels (p.e. vodte terre crue,
banco, tadelakt, etc.)

- La participation a la mise au point d’habitatagbfe codts’inscrit dans un
processus a finalité sociale et s'oriente esséanieint vers les publics dits
« en difficulté »
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2 .- Les moyens

Un lieu : I'écocentre est matérialisé en un lieu physiquasdies batiments existants ou crées
pour. Il doit présenter un maximum d’exemples aievgrandeur d’écomatériaux et
d’écoprocédés. Son environnement, qu’il soit natueartificiel, rural ou urbain, doit étre en
cohérence avec la démarche globale des écocentres.

Des personnes la ressource humaine est constituée, autant gjbesbin, de personnes
salariées, bénévoles, stagiaires, ou de preswfda@s le cas d’artisans ou d’architectes, par
exemple). Leur motivation doit étre clairement ennfionie avec les finalités du lieu. Elles
doivent disposer des compétences ad hoc ou faméckessaire pour les acquérir rapidement.

3.- Les partenariats

En amont: I'écocentre peut étre partie prenante de parigisaavec toute collectivité
territoriale, agence ou délégation régionale deatHParc naturel, chambre consulaire, ou tout
autre organisme public ou parapublic, a la conaliibsolue que cela ne compromette en rien
son indépendance, son expression libre et sondaititique.

A niveau : les partenaires naturels de I'écocentre sonesolgls associations, collectivités
locales et entités (y inclus commerciales) pourmitives mémes objectifs, notamment et
surtout sur la zone d’influence territoriale decbéentre.

Le réseau: I'adhésion au réseau des écocentres, inhérdtidiaation du mot

« Ecocentre® », n’est pas optionnelle. A partim#umasse critique —évaluée a une dizaine
d’écocentres en France- une communication commenaensise en place, et une économie
d’échelle sera recherchée systématiquement : edgiogrammes de formation, échanges de
formateurs, production d’expositions, etc.

4.- Les financements

Tous types de financements sont autorisés, taimvestissements qu’en fonctionnement.
Cela sous la réserve express que le financemenpingjue pas une forme de dépendance de
I'écocentre a I'égard du financeur, qui lui inte&dt sa liberté d’expression et de choix.
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ANNEXE A LA CHARTE
(contenu détaillé des rubriques)

L’engagement du signataire se décline en quatets/oles activités proposée, les moyens,
les partenariats, les financements

1.- Les activités proposées

Le signataire s’engage a proposer en permanent®is quatre des six activités suivantes,
assorties d’objectifs compatibles avec la philosepgnérale des écocenftes

Information du public : une information objective est donnée au publides
écoprocédés, les écomatériaux, les matériaux lodasiproduits sains, les énergies
renouvelables, la gestion de I'eau, etc. Cela pedidire sous forme

- de visites du sitea horaires fixes et saisonniers, ou sur rendes-pour les

groupes,

- de centre de ressourcesavec matériautheque, documentations techniques et

commerciales, livres, revues, documents audio-igseé&c. pouvant fournir
du conseil, a titre gracieux ou contre rémunération

- d’'un simple centre de documentationavec possibilité de consultation sur

place,
mais le tout doit s’appuyer sur de véritables caempees, portées par du personnel permanent
ou des bénévoles.

Appui aux autoconstructeurs: I'’écocentre accompagne les autoconstructeursmjui
font la demande a toutes les étapes du processiescdnception au chantier en passant par
le choix des procédés constructifs et des matéri@ate mission est encadrée par une
convention-type dite « convention d’appui a aut@tarcteur » utilisable sur une méme base
tarifaire par tous les écocentres du réseau. @estgon ne peut s’appliquer qu’a des projets
de moins de 170 m2 et ne peut, en aucun cas,ssiraiEée a une mission de maitrise
d’ceuvre (qui mettrait I'écocentre en concurrenceadé avec les architectes)

Sensibilisation des jeunes publicsaccueil de jeunes sur le site, hors temps geolai
ou par délocalisation de la prestation dans leecadolaire. L’adhérent s’engage a diffuser
une information a caractére pédagogique, adagdtégeades publics, en accord avec le corps
enseignant. Dans un souci de partage des savaii&ceinomie, la conception et la réalisation
des outils pédagogiques se feront, autant quelpessin partenariat avec les autres membres
du réseau des écocentres

Formation professionnelle adultes I'écocentre propose des stages de formation sous
forme de modules courts ou de formations professilisantes, de plus longue durée et « a la
carte » Le réseau des écocentres s’affirme commaeles acteurs principaux de la formation
d’adultes dans tous les domaines de I'écoconstiueti des énergies renouvelables
domestiques. Il organise ses stages de faconsdesatil’attente de plusieurs publics :
amateurs éclairés, autoconstructeurs, personnegsenversion, professionnels du batiment,
etc. La formation est dispensée par des artisgmestripteurs ayant une réelle pratique et
des compétences reconnues dans le domaine concednjéctif des formations est triple :
gualifier des professionnels en de nouvelles puasgfaire mettre les autoconstructeurs et le
public en général en situation tout en concili&éotrie et pratique, susciter des vocations en
direction de ces métiers. La formation de formatedans un contexte plus ou moins
institutionnel (Afpa, Education nationale, Chamlules Métiers, etc.) est également possible.
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Expérimentation, recherche: le site de I'écocentre se préte particuliérenest a
I'expérimentation sur les matériaux, les produities procédés. Il développe cette activité a
partir de sa propre ressource humaine ou en siasgé@cd’autres organismes en veillant a ne
pas aliéner sa liberté d’expression. Celle-ciegirincipal garant de la crédibilité et de la
fiabilité des écocentres aupres des différentsigaildParticulierement s’il est amené a donner
un avis sur un matériau, un produit ou un procéde.

Valorisation de I'éco-développement a finalité soale et économigue I'écocentre
s’implique, entre autre, dans trois directions giavérent d'ailleurs complémentaires : la
promotion des ressources locales et/ou les traasfier connaissances nord-sud autant que
sud-nord et/ou la mise au point d’habitats a faglolét (plus ou moins auto-construits).

- La promotion des ressources locatemisiste a faire utiliser prioritairement
les techniques, matériaux et matieres premiergsodikles dans un rayon
limité autour de la zone d'influence de I'écocent@ela a la fois pour
maintenir l'activit¢ économique locale, pour s’apmier des techniques
ancestrales qui favorisent lintégration paysagese écologique des
constructions (ou reconstructions) actuelles et rpdimniter I'impact
énergétique que générent les transports routieiengdee distance.

- Les transferts amiables de technologiagec les pays du sud sont
enrichissants pour les deux parties. L'écocentrg pentribuer a trouver des
financements dans sa zone d’influence en « coaperdécentralisée » pour
des projets d’éco-développement dans lesquelst iples ou moins partie
prenante. De méme, il peut faire financer le ségruEurope de ressortissants
des pays du sud susceptibles de transmettre des-&aike traditionnels (p.e.
volte terre crue, banco, tadelakt, etc.)

- La participation a la mise au point d’habitatagbfe codts’inscrit dans un
processus a finalité sociale et s’oriente esséamient vers les publics dits
« en difficulté »

2 .- Les moyens

Un lieu : I'écocentre est matérialisé en un lieu physiquasdies batiments existants ou crées
pour. Il doit présenter un maximum d’exemples aievgrandeur d’écomatériaux et
d’écoprocedés. Son environnement, qu’il soit natueartificiel, rural ou urbain, doit étre en
cohérence avec la démarche globale des écocentres.

Des personnes la ressource humaine est constituée, autant gjbesbin, de personnes
salariées, bénévoles, stagiaires, ou de preswfda@s le cas d’artisans ou d’architectes, par
exemple). Leur motivation doit étre clairement ennfionie avec les finalités du lieu. Elles
doivent disposer des compétences ad hoc ou faméckessaire pour les acquérir rapidement.

3.- Les partenariats

En amont: I'écocentre peut étre partie prenante de parigisaavec toute collectivité
territoriale, agence ou délégation régionale deatHParc naturel, chambre consulaire, ou tout
autre organisme public ou parapublic, a la condliibsolue que cela ne compromette en rien
son indépendance, son expression libre et sondiaititique. Il est acceptable que des
conventions soient signées avec des fabricantdupteurs et distributeurs d’équipements,
produits et matériaux, y inclus dans le cadre dieds financiers sous réserve que :
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- la convention porte sur une action limitée eluree et en temps,

- cela se fasse en totale transparence, notananfé@gard des personnes se rendant
sur le site de I'écocentre, comme visiteurs ouiatas,

- cela ne porte pas sur une action de promotiéquipement, produit ou matériau
pouvant étre considéré objectivement comme incavipatvec la démarche des écocentres
(par ex. PVC, électricité nucléaire, bois tropicaux

A niveau : les partenaires naturels de I'écocentre sonesolagls associations, collectivités
locales et entités (y inclus commerciales) pourmitives mémes objectifs, notamment et
surtout sur la zone d’influence territoriale decbéentre.

Le réseau: I'adhésion au réseau des écocentres, inhérdtidiaation du mot

« Ecocentre® », n’est pas optionnelle. A partim#umasse critique —évaluée a une dizaine
d’écocentres en France- une communication commenaensise en place, et une économie
d’échelle sera recherchée systématiquement : edgiogrammes de formation, échanges de
formateurs, production d’expositions, etc.

4.- Les financements

Tous types de financements sont autorisés, taimvestissements qu’en fonctionnement.
Cela sous la réserve express que le financemenpingjue pas une forme de dépendance de
I'écocentre a I'égard du financeur, qui lui inte&dti sa liberté d’expression et de choix.
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Marche a suivre

Il est demandé a la structure souhaitant adhére¥smau des écocentres et faire figurer le mot
Ecocentr& dans son titre ou sa marque, de procéder deda fagvante :

1.- Contacter un écocentren activité, le visiter, rencontrer ses resporesalgour tenter
d’approfondir les tenants et aboutissants de soectifnnement, son mode de financement,
ses partenaires, etc.

2.- Présenter sa candidature apres avoir pris ¢ssarece de la charte ci-dessus. Cette
candidature s’appuie sur un dossier ou au moingdatite d’intention détaillée.

3.- Si la structure candidate est déja en actetit®@pond aux critéres de la Charte, une
rencontre est organisée sur son site avec unerpersigléguée du réseau. A ce stade et sauf
accident, I'accord est donné, la structure sigr@Harte et régle le montant de la redevance
par cheque a I'ordre de la titulaire de la mardpes lors, elle fait partie du réseau francais
des écocentrés

4.- Si la candidature concerne un projet en gestai ne s’appuie que sur un dossier de
présentation et une « lettre d’intention », un agtcte principe peut étre donné « sous
réserve » et la structure candidate peut faireegfe aux « écocentfes et a leur réseau
mais seulement en terme de projear exemple, utiliser le termeprojet d’écocentre® »

5.- Dans ce cas (alinéa 4), l'usage de la marqueeraeeaccordé qu’au terme d’'un an de
fonctionnement et sous réserve que celui-ci soifarme aux termes de la Charte.

6.- Le droit d'utiliser le mot Ecocentre dans leetiou le sous-titre peut étre retiré a tout
moment, sur décision du réseau (a la majorité gjm@s lors que les pratiques de la structure
auront semblé présenter un réel contresens paontapfa philosophie, aux méthodes et/ou
aux principes du réseau, tel gu’ils sont formuléssdla Charte.

! La redevance est fixée & 1 €. Somme évidemmerticijgme mais la perception d’une redevance est §@&po
par la jurisprudence du droit commercial.



